SATZUNG der Stadt Gultersloh

Uber besondere Anforderungen an Werbeanlagen und Warenautomaten zur Erhaltung
und Gestaltung von Ortsbildern und das Verbot von Werbeanlagen und
Warenautomaten aus ortsgestalterischen Griinden (Werbesatzung der Stadt Gutersloh)
vom 28.03.2025

Aufgrund des 8§ 89 Abs. 1 Nr. 1. und 2. der Bauordnung fur das Land Nordrhein-Westfalen
(Landes-bauordnung 2018 - BauO NRW 2018) vom 21. Juli 2018 (GV. NRW. S. 421) zuletzt
geandert durch Gesetz vom 31. Oktober 2023 (GV. NRW. S. 1172) und des § 7 der
Gemeindeordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen (GO NRW) in der Fassung der
Bekanntmachung vom 14. Juli 1994 (GV. NW. S. 666 ff.), zuletzt ge&ndert durch Gesetz vom
05.07.2024 (GV.NRW. S. 444) hat der Rat der Stadt Gitersloh in seiner Sitzung am
28.03.2025 folgende Satzung beschlossen:

Begrindung:

Fur einen Bereich der Innenstadt hatte der Rat mit Beschluss vom 27.08.1999 aufgrund der
damaligen Fassung der Landesbauordnung eine Werbe-satzung beschlossen. Da die
gesetzlichen Grundlagen sich seitdem geandert haben, die Anforderungen der
Rechtsprechung an den Erlass und die Ausgestaltung von Werbesatzungen und auch die
technischen Mittel der Werbewirtschaft sich verandert haben, ist eine Neufassung der
Werbesatzung angezeigt.

Ziel dieser Satzung ist es, Uber die reine Verunstaltungsabwehr hinaus eine positive Pflege
des Stadtbildes zu ermdglichen, um die Tendenz zu immer grof3eren, bunteren und mit
technischen Lichtwechseln und Videosequenzen ausgestatteten Werbeanlagen zu steuern.

Der Geltungsbereich umfasst die mit Geschaften im Erdgeschossbereich versehenen
Geschaftsstralen im Innenstadtbereich und den historischen Siedlungskern des Alten
Kirchplatzes. Das architektonische Erscheinungsbild dieser StraBen ist durchaus
unterschiedlich. Innerhalb der Satzung sollen daher 3 verschieden Zonen gebildet werden
(Bereiche A, B und C).

Kernachse bildet die Berliner Stra3e vom Alten Kirchplatz bis zur Friedrich-Ebert-Straf3e. In
den beiden Bereichen vom Alten Kirchplatz bis zur Miinsterstral3e sowie von der Schulstrafl3e
bis zur Friedrich-Ebert-Stralie ist sie eine fir den Kfz-Verkehr freigegebene Geschaftsstralle,
im Bereich von der Minsterstral3e bis zur Schulstral3e eine reine Fuldgéngerzone.

In den flr den Kfz-Verkehr freigegebenen Bereichen stehen sich auf der einen StraRenseite
historische Bebauung (Alter Kirchplatz und Berliner Stral3e Westseite mit einer Mischung aus
historischen und neuzeitlichen Bauten) und auf der anderen Seite neuzeitliche
Geschéaftshauser mit der Arkadenpassage und den Verwaltungsbauten der Sparkasse und
des Rathauses gegenuber.

Im mittleren Teil der Berliner StralRe zwischen Munsterstraf3e und Schulstral3e sind zwar auch
eine Reihe von Neubauten entstanden. Andererseits befinden sich hier mit der Martin-Luther-
Kirche, dem als City Wache und Musikschule genutzten Gebaude des Alten Amtsgerichtes
und 7 weiteren eingetragenen Baudenkmalern eine grof3e Anzahl historischer Wohn- und
Geschaftshauser.



Auch dem Berliner Platz mit dem Wasserband als stédtebaulicher Zentralplatz u. a. fir den
Wochenmarkt und viele weitere periodische Veranstaltungen (z.B. Weihnachtsmarkt,
Schinkenmarkt, Gutersloher Frihling) kommt zusatzlich eine stadtebauliche Funktion zu, die
es rechtfertigt, fir den fuB3laufigen Bereich der Innenstadt und den dem Kfz-Verkehr
zuganglichen Bereich 2 unterschiedliche Zonen in der Werbesatzung zu bilden.

Auch die tbrigen Stral3en (Konigstral3e mit dem Dreiecksplatz, Minsterstral3e, Kokerstral3e,
Schul-strafl3e und Strengerstral3e mit dem Konrad-Adenauer-Platz) zeigen Strukturen, wie sie
seit der Jahrhundertwende gewachsen sind und weisen eine Mischung aus Denkmalern und
erhaltenswerter Bausubstanz sowie modernen Bauformen auf. Auch sie sollen, soweit sie
FuRgangerzone sind, dem Bereich B und in den befahrbaren Strecken dem Bereich C
zugeordnet werden.

Fur den Bereich am Alten Kirchplatz einschliel3lich eines Teils der Kirchstraf3e soll der Bereich
A zum Schutz des baulichen Erscheinungsbildes festgelegt werden. Insbesondere der Alte
Kirchplatz mit seinem Rund alter Fachwerkhauser und der Apostelkirche als Zentrum besitzt
als Keimzelle der Stadt Gutersloh besondere stadtebauliche und geschichtliche Bedeutung,
die eine uber die reinen Gestaltungsanforderungen hinausgehende Einschrankung von
Werbeanlagen zum Schutz der vorhandenen historischen Bausubstanz neben den Vorgaben
des Denkmalschutzes rechtfertigt.

§1
Ortlicher Geltungsbereich

Die Satzung gilt fir die im beiliegenden Ubersichtsplan farblich gekennzeichneten und
schwarz umrandeten StraRen und Platze im Kernbereich der Stadt Gitersloh. Innerhalb des
Satzungsbereiches werden die Zonen A, B und C gebildet, deren Abgrenzung sich aus der
farblichen Darstellung mit Umrandung ergibt. Der Plan ist als Anlage | Bestandteil dieser
Satzung.

§2
Sachlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt fur die Errichtung und Anderung von Werbeanlagen und
Warenautomaten innerhalb der in der Anlage | dargestellten Bereiche A, B und C.

(2) Anlagen der AuRenwerbung (Werbeanlagen) im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten
Einrichtungen, die der Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf
dienen und vom offentlichen Verkehrs-raum aus sichtbar sind. Hierzu zahlen insbesondere
Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbung, Schaukéasten sowie fiir Zettelanschlage
und Bogenanschlage oder fur Lichtwerbung bestimmte Séulen, Tafeln oder Flachen.

(3) Nicht unter die Bestimmungen dieser Satzung fallen:

- kleinformatige Hinweisschilder unter 0,25 m2 GrofRe fur insbesondere Namen, Beruf,
Offnungszeiten,

- Plaketten oder andere kleinformatige Hinweise auf Eigentimer, Stifter, historische
Personlichkeiten oder Kinstler an Gebauden, Brunnen, Plastiken und dergleichen,

- Informationseinrichtungen wie Schaukasten, Saulen und Vitrinen, die Stadtplane, sonstige
offentliche oder fur die Allgemeinheit bestimmte Informationen oder auch Hinweise auf



Vereine, Firmen oder Restaurants enthalten, wenn und soweit diese im Verhéaltnis zur
Gesamtflache der baulichen Anlage, mit der sie verbunden sind, eine deutlich untergeordnete
Rolle spielen und

- Fremdwerbeanlagen als nicht stérende, gewerbliche Nutzung eines Grundstiicks.

§3
Allgemeine Regelungen fir das gesamte Satzungsgebiet

(1) Werbeanlagen, Schaukéasten, Tafeln, Vitrinen, Hinweisschilder und &ahnliche Anlagen
muassen in Anordnung, GroRRe, Werkstoff, Farbe und Form — bei Leuchtreklamen und
Bildschirmen auch in der Leuchtwirkung — dem baulichen Charakter und MaR3stab des
jeweiligen Stralen- und Platzraumes sowie des Einzelgebaudes entsprechen, zu dem sie
positioniert sind.

(2) Furgemaf § 62 Abs. 1 Nr. 12 a) und b) BauO NRW verfahrensfrei gestellten Werbeanlagen
bis 1 m2 GrélRe und Warenautomaten ist eine isolierte Abweichung nach § 69 Abs. 2 BauO
NRW zu beantragen, sofern sie den Bestimmungen dieser Satzung nicht entsprechen.

(3) Ungenutzte Werbeanlagen, Warenautomaten oder Schaukasten sind einschlief3lich ihrer
Befestigungen zu entfernen. Die sie tragenden Wandflachen sind in den urspriinglichen
Zustand zuriickzuversetzen. Das gilt auch fur den Fall der Geschéaftsaufgabe.

(4) Ein Baudenkmal darf in seinem Erscheinungsbild durch Werbeanlagen nicht beeintrachtigt
werden. Warenautomaten und Werbeanlagen in Form von Leuchtreklame und Bekleben oder
Bemalen der Fenster sind unzulassig. Werbeanlagen sind auf ein Hochstmafd von 10 % der
Frontbreite zu beschréanken.

(5) Im Geltungsbereich von Bebauungsplanen gelten die Vorschriften dieser Satzung nur,
soweit durch Festsetzungen des Bebauungsplanes nicht abweichende Regelungen getroffen
wurden.

§4

Anforderungen im Teilbereich ,,A*
Am Alten Kirchplatz / KirchstralRe

(1) In dem im Ubersichtsplan gekennzeichneten Teilbereich ,A“ KirchstraBe / Am Alten
Kirchplatz sind nur Werbeanlagen an der Stétte der Leistung zulassig. Mehrere Werbeanlagen
an einem Gebéaude sind zu einer gemeinsamen Anlage zusammenzufassen und in Grél3e und
Form aufeinander abzustimmen. Mehr als 2 Schriftarten und mehr als 2 Farben an einem
Gebaude sind nicht zuléssig.

(2) Im Bereich des inneren Kirchringes sind Anlagen der Aul3enwerbung unzulassig.
Hinweiszeichen sind auf die Erdgeschosszone zu beschranken.

§5



Anforderungen im Teilbereich ,,B“
FulRgadngerzonen

(1) Werbeanlagen durfen im Teilbereich ,B“ FulRgéangerzonen nur an der straf3enseitigen
GebaudeaulRenwand bis zur Hohe der Fensterbristung des 1. Obergeschosses, hiochstens
jedoch 4 m Uber Straenniveau angebracht werden. Von Gebdudeecken missen Werbe-
anlagen einen Abstand von 1,0 m einhalten.

(2) Die Lange der Werbeanlagen darf, auch als Summe mehrerer Einzelanlagen, 7/10 der
Gebaudebreite nicht Gberschreiten. Die Gesamthohe der Werbeanlage darf dabei 60 cm, die
Schrifthdhe 50 cm nicht Uberschreiten.

(3) Auskragende Werbeanlagen dirfen nicht mehr als 90 cm Ausladung haben und nicht
groBer als 1 m? sein. Je Gewerbeeinheit im Geb&ude ist nur ein Ausleger zulassig. Bei
Eckhausern kdnnen Ausnahmen gestattet werden.

(4) Schaufenstermonitore und vergleichbare Anlagen dirfen eine maximale Sichtflache von
1,50 m? haben. Wechsellichtanlagen mit Laufschriften dirfen maximal 15 cm hoch und 100
cm breit sein.

(5) Das Bekleben oder Bemalen der Schaufenster mit Schriftziigen und Werbesymbolen darf
maximal 20% der jeweiligen Glasflache einnehmen. Fensterwerbung ist nur im Erdgeschoss
der Gebaude zulassig. MalRgeblich fir die Ermittlung des bedeckten Glasanteils ist das die
Werbeschrift bzw. das Logo umschreibende Rechteck.

(6) Unzulassig sind Werbeanlagen:

- als aufgesteckte oder abgehéngte, auf Dauer angebrachte Transparente, Fahnen oder
Bander,

- an Baumen einschlie3lich der sie schiitzenden Einrichtungen wie Gitter, Bligel 0. &. und an
Laternenmasten,

- als Aufschriften an Markisen mit einer Schrifth6he von mehr als 50 cm.

(7) Zeitlich befristete, nicht dauerhaft installierte Werbeanlagen aus Anlass der Neuer6ffnung
eines Geschafts- oder Gewerbebetriebes sind abweichend von den Regelungen dieser Sat-
zung als Auftaktwerbung fiir den Zeitraum von 2 Monaten ab Betriebserdffnung zulassig.

§6

Anforderungen im Teilbereich ,,C*
Geschaftsstrallen

(1) Werbeanlagen durfen im Teilbereich ,C* Geschéftsstrallen nur an der stral3enseitigen
Gebaudeaufenwand bis zur Héhe der Fensteroberkante des 2. Obergeschosses, hdochstens
jedoch 7 m Uber StraRenniveau angebracht werden. Von Gebaudeecken missen Werbe-
anlagen einen Abstand von 1,0 m einhalten.

(2) Die Lange der Werbeanlagen darf, auch als Summe mehrerer Einzelanlagen, 7/10 der
Gebaudebreite nicht Giberschreiten. Die Gesamthdohe der Werbeanlage darf dabei 70 cm, die
Schrifthdhe 60 cm nicht Uberschreiten.



(3) Auskragende Werbeanlagen durfen nicht mehr als 100 cm Ausladung haben und nicht
groBer als 1,50 m? sein. Je Gewerbeeinheit im Gebaude ist nur ein Ausleger zulassig. Bei
Eckhausern kdnnen Ausnahmen gestattet werden.

(4) Schaufenstermonitore und vergleichbare Anlagen dirfen eine maximale Sichtflache von
1,50 m? haben. Wechsellichtanlagen fir Werbung mit Laufschriften dirfen maximal 15 cm
hoch und 100 cm breit sein.

(5) Das Bekleben oder Bemalen der Schaufenster mit Schriftziigen und Symbolen darf
maximal 25% der jeweiligen Glasflache einnehmen. Fensterwerbung ist nur im Erdgeschoss
der Gebaude zuldssig. Ausnahmsweise kann Fensterwerbung auch in einem Obergeschoss
zugelassen werden, wenn es sich um die Fenster einer gewerblichen Nutzung handelt, die
nicht im Erdgeschoss des Gebaudes ansassig ist. MaRgeblich fur die Ermittlung des
bedeckten Glasanteils ist das die Werbeschrift bzw. das Logo umschreibende Rechteck.

(6) Unzulassig sind Werbeanlagen:

- als aufgesteckte oder abgehéngte, auf Dauer angebrachte Transparente, Fahnen oder
Bander,

- an Baumen einschlie3lich der sie schiitzenden Einrichtungen wie Gitter, Bligel 0. 4. und an
Laternenmasten,

- als Aufschriften an Markisen mit einer Schrifth6he von mehr als 60 cm.

(7) Zeitlich befristete, nicht dauerhaft installierte Werbeanlagen aus Anlass der Neuerdffnung
eines Geschafts- oder Gewerbebetriebes sind abweichend von den Regelungen dieser
Satzung als Auftaktwerbung fiir den Zeitraum von 2 Monaten ab Betriebserdffnung zulassig.

§7
Abweichungen

(1) Abweichungen von den einzelnen Regelungen dieser Satzung kdnnen zugelassen werden,
wenn sie auch unter Wirdigung der gestalterischen und stadtebaulichen Zielsetzung dieser
Satzung mit den Festsetzungen vereinbar sind.

(2) Im Ubrigen regeln sich Abweichungen nach § 69 BauO NRW.

§8
Ordnungswidrigkeiten

(1) GemalR 8 86 Abs. 1 Nr. 21 BauO NRW in Verbindung mit dieser Satzung handelt
ordnungswidrig, wer vorsatzlich oder fahrlassig

a) entgegen 8§ 3 Abs. 2 es unterlasst, fur verfahrensfreie Werbeanlagen, die den
Bestimmungen dieser Satzung nicht entsprechen, eine isolierte Abweichung nach § 69 Abs. 2
BauO NRW zu beantragen,

b) entgegen § 3 Abs. 3 ungenutzte Werbeanlagen, Warenautomaten oder Schaukésten
einschlieBlich ihrer Befestigung nicht entfernt oder die sie tragenden Wandflachen nicht in den
urspringlichen Zustand versetzt,



c) entgegen § 3 Abs. 4 an einem Baudenkmal Warenautomaten, Werbeanlagen in Form von
Leuchtreklamen und Beklebungen oder Bemalungen von Fenstern anbringt,

d) entgegen 8 4 Abs. 2 im Bereich des inneren Kirchringes Anlagen der AufRenwerbung
errichtet oder Hinweiszeichen oberhalb der Erdgeschosszone anbringt,

e) entgegen 8§ 5 Abs. 1 Satz 1 Werbeanlagen oberhalb der Fensterbristung des 1.
Obergeschosses oder hoher als 4,00 m Uber Stra3enniveau anbringt,

f) entgegen § 5 Abs. 1 Satz 2 und § 6 Abs. 1 Satz 2 mit Werbeanlagen den Abstand von 1,00
m zu Gebaudeecken nicht einhalt,

g) entgegen 8 5 Abs. 2 Satz 1 und § 6 Abs. 2 Satz 1 mit Werbeanlagen die Lange von 7/10
der Geb&udebreite Uberschreitet,

h) entgegen 8§ 5 Abs. 2 Satz 2 Werbeanlagen mit einer Gesamthdhe von mehr als 60 cm oder
einer Schrifth6he von mehr als 50 cm anbringt,

i) entgegen § 5 Abs. 3 Satz 1 auskragende Werbeanlagen von mehr als 90 cm Ausladung oder
grolRer 1 m2 anbringt,

j) entgegen 8 5 Abs. 3 Satz 2 und 8§ 6 Abs. 3 Satz 2 mehr als 1 Ausleger je Gewerbe-einheit
im Gebaude anbringt,

k) entgegen 8 5 Abs. 4 Satz 1 und 8§ 6 Abs. 4 Satz 1 Schaufenstermonitore und vergleichbare
Anlagen mit einer Sichtflache von mehr als 1,50 mz2 installiert,

[) entgegen § 5 Abs. 4 Satz 2 Wechsellichtanlagen mit Laufschriften mit einer Schrifthbhe von
mehr als 15 cm oder einer Breite von mehr als 100 cm installiert,

m) entgegen 8 5 Abs. 5 Satz 1 mit Bekleben oder Bemalen der Schaufenster mit Schriftziigen
und Werbesymbolen mehr als 20% der jeweiligen Glasflache bedeckt,

n) entgegen 8 5 Abs. 5 Satz 2 und 8 6 Abs. 5 Satz 2 Fensterwerbung oberhalb des
Erdgeschosses anbringt,

0) entgegen 8 5 Abs. 6 dritter Spiegelstrich Markisen mit Aufschriften von mehr als 50 cm
Schrifthohe versieht,

p) entgegen § 6 Abs. 1 Satz 1 Werbeanlagen oberhalb der Fensterbristung des 2.
Obergeschosses oder hther als 7,00 m lUber StralBenniveau anbringt,

g) entgegen 8§ 6 Abs. 2 Satz 2 Werbeanlagen mit einer Gesamthdéhe von mehr als 70 cm oder
einer Schrifthéhe von mehr als 60 cm anbringt,

r) entgegen 8§ 6 Abs. 3 Satz 1 auskragende Werbeanlagen von mehr als 100 cm Ausladung
oder gréRer 1,50 m2 anbringt,

s) entgegen 8§ 6 Abs. 5 Satz 1 mit Bekleben oder Bemalen der Schaufenster mit Schriftzigen
und Werbesymbolen mehr als 25% der jeweiligen Glasflache bedeckt oder

t) entgegen § 6 Abs. 6 dritter Spiegelstrich Markisen mit Aufschriften von mehr als 60 cm
Schrifthéhe versieht.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann gemaR 8 86 Abs. 3 BauO NRW mit einer Geldbul3e bis zu
500.000 € geahndet werden.



89
Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung in Kraft. Gleichzeitig tritt die Satzung
Uber die aul3ere Gestaltung von Werbeanlagen und Warenautomaten sowie Uber besondere
Anforderungen an Werbeanlagen und Warenautomaten zum Schutz bestimmter Bauten,
StralRen und Platze der Stadt Gutersloh (Werbesatzung) vom 27.08.1999 auler Kraft.

BEKANNTMACHUNGSANORDNUNG

Die vorstehende Satzung wird hiermit 6ffentlich bekannt gemacht.

Es wird gemal § 7 Abs. 6 der Gemeindeordnung darauf hingewiesen, dass eine Verletzung
der Verfahrens- und Formvorschriften der Gemeindeordnung fur das Land Nordrhein-
Westfalen beim Zustandekommen dieser Satzung nach Ablauf von sechs Monaten seit ihrer
Verkiindung nicht mehr geltend gemacht werden kann, es sei denn,

a) eine vorgeschriebene Genehmigung fehlt oder ein vorgeschriebenes Anzeigeverfahren
wurde nicht durchgefiihrt,

b) diese Satzung ist nicht ordnungsgemalf offentlich bekannt gemacht worden,
c¢) der Burgermeister hat den Beschluss des Rates vorher beanstandet oder

d) der Form- oder Verfahrensfehler ist gegeniiber der Stadt vorher gerigt und dabei die
verletzte Rechtsvorschrift und die Tatsache bezeichnet worden, die den Mangel ergibt.

Gutersloh, den 28.03.2025

Matthias Trepper
Blrgermeister
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